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HABITS SOCIALS | NTIC: LA NOVA GENERACIO Y

Lzl ninls

iy Eorl Ganzrnilon
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BUDY BOOMZE

Bz e Gepepailon

e L a tecnologia és transparent per a
elis.

e Nasculs amb Internet.

e [teraccio | Comiuriitat
{Messenger).

e Cercant experiencies
personaljiizades.

e ElIs mons virtuals son una extensio
del] mon real.

e Feeaback en temps real.

e Menys compromis amb I’'empresa
{Ia feina no és la vida)

e Alfa rofacio. Temps flexible.

e Responsabilitat Social.

e Gestionen resultats, no processos.
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HABITS SOCIALS | NTIC: 6 GRANS TENDENCIES

Interactivitat

Comoditat Qualitat Personalitzacid
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6 GRANS TENDENCIES: CONNECTIVITAT (1)

Convergencia TV / PC/ IVIobll

Tecnologies i “Jugadors P

. canals i dispositius
gue tenen correspondencia
amb diferents funcions
| diferents “situacions” del receptor
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6 GRANS TENDENCIES: CONNECTIVITAT (Il)

17.000 milions de nous dispositius en xarxa al 2012

Nous dispositius llar /Joguines: 11.000M

Automobils: 400M

£ G "< ' Consoles: 1.300M

. 8 SEERRRERRE - < < » ¢ Equips musica digital: 2.600M

Ordinadors: 1.080M
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6 GRANS TENDENCIES: INTERACTIVITAT (1)

Qualsevol pot ésser generador |
i a I'hora consumidor de continguts multimedia’

Es difumina la frontera entre un:rol i un altre
Neix el concepte “Contingut Generat pels Usuaris”
Guanyen importén'ci:a'ets “continguts propers”

i els continguts que ens recomanen “els amics”

Es difumina la frontera
entre el coneixement i I'entreteniment

| Tube, You Tube, He tubes, ...

Broadcast yourself
Cadascu genera i posa els
confinguts que li sembla

Qui vol envia els seus
continguts a un “editor”
que ho selecciona i ho

ordena com li sembla

o

Tothom pot muntar els
seus propis “canals”" de TV,
oberts a l'audiéncia,
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6 GRANS TENDENCIES: INTERACTIVITAT (lI)

Al 2013, gairebé tothom per sota dels 50 anys tindra un perfil a una xarxa social virtual*

% que declara haver creat/actualitzat un perfil personal a una xarxa social virtual (2008)

100% 1 16-24 L 25-34 _35-44 45-54 55+

90%
80% T
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

France Italy Germany Spain
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* Font: Estudi El Futur de 'Entreteniment 2008



6 GRANS TENDENCIES: MOBILITAT (1)

Internet al mobil: un altre concepte
Contingut asincron - Societat sincrona

Comunicacié / Comparticio
(Temps real / Man real i “proper”)

Instant Social
Personal Media

IM, Preséncia, VolP
UGC, SN

Portals de
“L’antic” Internet Internet Mobil
Convencionals

Contingut / Accés

raimo_jaiku.com . . = e
iy i Wi Tramiets (Asincronia / Mén llunya - virtual)
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6 GRANS TENDENCIES: MOBILITAT (1)

Al 2013, I'oferta de continguts per mobils sera majoritariament en format curt (ex.
videoclips, capcaleres de noticies)*

P: “Entre els seglents continguts, indiqui si fa servir els seu mobil per
descarregar-los o mirar-los on-line (streaming)™?

=0k =l ) -m =

20% -
15% A
10% A

5% -

0% -
Music TV TV Movie Full-length  User-generated
tracks programs clips clips movies e.g. YouTube)
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* Font: Estudi El Futur de 'Entreteniment 2008
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6 GRANS TENDENCIES: COMODITAT (1)

Al 2013, un segment important de consumidors seguira valorant els moments d’entreteniment
passius, com ara mirar la TV des de casa*

“M’agrada arribar a casa i, sense pensar-ho, mirar el que sigui que posin a la tele aquell vespre”

creafutur
* Font: Estudi El Futur de 'Entreteniment 2008



6 GRANS TENDENCIES: COMODITAT (Il)

Al 2013, la unica forma de captar audiencia en un instant determinat sera amb programes “LIVE”.*
El consumidor dedicara cada vegada més temps a formes d’entreteniment “en directe”, tot allo
gue representi una experiéncia (ex. veure un concert live vs. descarregar una canco).

12 creafutur
* Font: Estudi El Futur de 'Entreteniment 2008
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6 GRANS TENDENCIES: QUALITAT (1)

TF1 Vision : Club HD VOD
Har Hevaed e poand 07 Faprmr JO07, 27 50
Ei Misiop, | sita e widao & |13 demande du groupe: TRL, vienl d'o

‘club HD %el", propossnt S0 t:',l&'.h::':;;w.?r&r a film= an hauts

trlogie Pamba, Elephant Man, Basic Instinot, King kong. Le Planiste 4

ghinn (pour 245 pour 7,98

sont encodds an MPEGS e formiat 2200 et sont protéges par 8 sy st

DRM de Microsoft windows Media.

Rzcall, Las films sont Sispanibles 2 1a o

TFi1 VISION

VIBED A LA DEMALAMNMDE

Le dafile du 14 juillet pour la premiére fois en HD
Fay fard e mageeeds [9 faisk 00K, 1750 ¢ Lien pesmmgess

Four |& gramiére fols, le defle du Le jullet o b1 N

diftfasd e Ho; Lo défld & ded diffued om KO par

TRE arm qui daps o cado die Poepeimantal)

THT-HD & Paris, Lyon & marsell

Heroes
Gun peint - Tonight 9pm

BBC HD Tonight

200 The Graat Biitish Sunines
20:00 Hernes

241:45 Radio 1's By Weekend: The Frot=llis

2300 - Seallywagon

F230 Haroos

2310 A Little Latar

2‘_:1:1_5' A Lt Latas: Wﬁum

\ B e 2320 Racio 1'5 Big Woskaend: The Ting Tings
S 2335 UEFA Euro 2006 Match of the Day

mﬁgﬁ 0mA% BBC HD Predsw

Higitaln SKC¥ KO,
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6 GRANS TENDENCIES: QUALITAT (lI)

Receptor professional

Senvidar

|

14 creafutur
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6 GRANS TENDENCIES: PERSONALITZACIO (1)

INOut1v: -

Disfruta de la televisién a tu medida e

Ficha Tewnica

¥ Coble sintonizador DYEB-T
YRE InyRF Out

¥Digital Audi. SPOIF {comoatible Delby Surround] g
¥&alida de audio ACA
YPower 100-2404C

v actualizaoones OTA [Over bhe 2ir)
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6 GRANS TENDENCIES: PERSONALITZACIO (1)

Personalitzacio Continguts intel-ligents
Segmentacio —  Eficiencia _— s Personallltzat:_l?
Anticipacio Automatitzacio . .
Noves dimensions d'imatge i so

2004-2008 2007-2010 2008-2011 2008-2010

igmedia IOZ@M iﬁidis

Cine Digita Continguts intel-ligents matge Immersiva Automatitzacio de la
esterenscopica nroduccio

Ca el UL UpILd
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NTIC A CATALUNYA: INNOVACIO (1)

2006 EUROPEAN REGIONAL INNOVATION
SCOREBOARD (2006 RIS)
Sobre un total de 203 regions europees

Regio RIS 2002 RIS 2003 RIS 2006
L'Index Europeu Stockholm 2 1 1
d'Innovacio Vastsverige 6 [ 2
tracta de Oberbayern 3 2 3
en qué les Stuttgart s | e
economies de o utlga . . . 0
les regions tenen raunscenwelg
tat | Sydsverige 9 14 8
capaciiat | ile de France 12 9 9
des:e_nvolupen Ostra Mellansverige 15 16 10
activitats
d'innovacio. [ComunitatdeMadrid [ 30 [ 20 [ 31 ]
|[Pais Basc A T = 5]
[Catalunya SR R | e
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NTIC A CATALUNYA: INNOVACIO (II)

MOTIVACIONS DEL PNRI

» De fet, el nostre perfil en Recerca i Innovacio és
comparativament molt poc envejable, i cal ser-ne conscients

| HHOAWLEDGE | LIFE-LONG MEDHETECH HETECH DUSHERE
RaiFive i Eui={dk TWORKENS LEARMING MIARNLIF 22T BEMVHCES FUBLE EED R POTENTS
Jrasien 16
F i il Tl
Dhsrmsrs i i /7 123 114
F.—.-um,a 111 [F] 100 110
Linited Kingdom 120 K] BR 101 a
o lards [, 135 113 B2 [
Franog 11 T i FI] Tat L 1407
Bkl ae T 118 3 113 105
i & 178 51 i 1401 115
[zsovania 101 173 Th T 73
fraaaric ; F 7 R 7 114 a7
[Fsis vanco 73 [F] [T
i 1 i i1
Mavara ; 51 51 &1 T
iy 63 7o 108 822 ¥ B0
Calalishe 119 120 FE] B [T] ¥ ]
[Czsch M [T sl T [T HilF
[Husg sy az 131 EE] 1
107 EF; 71 75 [
Ealonds 104 71 75 i -]
Siuvakia wd 125 &Y
LiShuamia 102 [ 13 B |
Poland ) [T i1 &5 i i
ks A -1 R
[ronugal ] 1 &
Il:l-l'lll'ﬂl 10 56 Iy
- I£ i

- 4 ) ez

ﬁﬂli“ creafutur
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NTIC A CATALUNYA: RECERCA ACTUAL (1)

Les xifres de |'ambit NTIC a Catalunya.
Universitats i centres de recerca

Agrupa uns 1200 investigadors permanents

Uns 1000 graduats en enginyeria, uns 350
estudiants de doctorat i un 75 doctors.

Amb un volum d’ingressos d’'uns 40 M€ en
recerca: fons quasi a parts iguals autonomics,
estatals, europeus, privats

Es produeixen unes 175 Publicacions rellevants
(20% de la produccio a |'estat)

Nombre de patents baix
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NTIC A CATALUNYA: RECERCA ACTUAL (Il)

nnnnnnn

Grafics i Imatge
Cine digital
Personatges virtuals

aaaaaa

So i musica
Generaci6 d’audio surround i LIVE events
Adaptacio d'audio a espais reals i virtuals

Veu i IIenguatge El CucWeb, el corpus de
catalan mas grande que existe,

Etiquetatge de texts i correccio / traduccio permite realizar estudios

Tractament de veu sociolinguisticos sobre el
catalan y su uso en Internet.

cucweb

Gestio de la informacié
Investigacio de xarxes socials
Emmagatzematge i accés a informacio

Disseny i interaccio
Reconstruccié 3D d’imatges reals
Marqueting interactiu

Comunicacié |
Reconeixement d’objectes :

Insercié d’objectes virtuals creafutur



NTIC: OPORTUNITATS DE FUTUR SEGONS TARGET

O0al5 16 a 24 25 a 44 45 a 54 + 55
Edat

1. Ultra mobilitat: facilitar I'entreteniment, la
educacié i el treball a a qualsevol hora i moment.

2. Coordinacio multi plataforma:  permetre la interaccio i
els continguts transversals entre dispositius i aplicacions.

3. Compartir: permetre crear i compartir \/
continguts amb altres persones.

4. Gestionar continguts:  extreure, \/
filtrar | estructurar el coneixement.

5. Personalitzar: adaptar continguts a l'usuari i el context: passivitat \/
vs. activitat i individualitat vs. sociabilitat.

6. Controlar: mecanismes per garantir la privacitat i
seguretat en les comunicacions.

7. Facilitar: adaptar la instal-lacio,
manteniment i Us a les
necessitats i estil de vida Senior.

\ - arees a on s'esta treballant a Catalunya creafutur






