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HÀBITS SOCIALS I NTIC: LA NOVA GENERACIÓ Y
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HÀBITS SOCIALS I NTIC: 6 GRANS TENDÈNCIES
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6 GRANS TENDÈNCIES: CONNECTIVITAT (I)
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6 GRANS TENDÈNCIES: CONNECTIVITAT (II)
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6 GRANS TENDÈNCIES: INTERACTIVITAT (I)
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Al 2013, gairebé tothom per sota dels 50 anys tindrà un perfil a una xarxa social virtual*

% que declara haver creat/actualitzat un perfil personal a una xarxa social virtual (2008)
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6 GRANS TENDÈNCIES: INTERACTIVITAT (II)

* Font: Estudi El Futur de l’Entreteniment 2008
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6 GRANS TENDÈNCIES: MOBILITAT (I)
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Al 2013, l’oferta de continguts per mòbils serà majoritàriament en format curt (ex. 
videoclips, capçaleres de notícies)*

P: “Entre els següents continguts, indiqui si fa servir els seu mòbil per 
descarregar-los o mirar-los on-line (streaming)”?
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6 GRANS TENDÈNCIES: MOBILITAT (II)

* Font: Estudi El Futur de l’Entreteniment 2008
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Al 2013, un segment important de consumidors seguirà valorant els moments d’entreteniment 
passius, com ara mirar la TV des de casa*

“M’agrada arribar a casa i, sense pensar-ho, mirar el que sigui que posin a la tele aquell vespre”
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6 GRANS TENDÈNCIES: COMODITAT (I)

* Font: Estudi El Futur de l’Entreteniment 2008
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Al 2013, la única forma de captar audiència en un instant determinat serà amb programes “LIVE”.* 
El consumidor dedicarà cada vegada més temps a formes d’entreteniment “en directe”, tot allò 
que representi una experiència (ex. veure un concert live vs. descarregar una cançó). 

6 GRANS TENDÈNCIES: COMODITAT (II)

* Font: Estudi El Futur de l’Entreteniment 2008
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6 GRANS TENDÈNCIES: QUALITAT (I)
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6 GRANS TENDÈNCIES: QUALITAT (II)
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6 GRANS TENDÈNCIES: PERSONALITZACIÓ (I)
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6 GRANS TENDÈNCIES: PERSONALITZACIÓ (II)



17

NTIC A CATALUNYA: INNOVACIÓ (I)
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NTIC A CATALUNYA: INNOVACIÓ (II)
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NTIC A CATALUNYA: RECERCA ACTUAL (I)
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NTIC A CATALUNYA: RECERCA ACTUAL (II)

Gràfics i Imatge
Cine digital
Personatges virtuals

Veu i llenguatge
Etiquetatge de texts i correcció / traducció
Tractament de veu

So i música
Generació d’àudio surround i LIVE events
Adaptació d'àudio a espais reals i virtuals

Gestió de la informació
Investigació de xarxes socials
Emmagatzematge i accés a informació

Comunicació
Reconeixement d’objectes
Inserció d’objectes virtuals

El CucWeb, el corpus de 
catalán más grande que existe, 
permite realizar estudios 
sociolingüísticos sobre el 
catalán y su uso en Internet. 

Disseny i interacció
Reconstrucció 3D d’imatges reals
Màrqueting interactiu
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NTIC: OPORTUNITATS DE FUTUR SEGONS TARGET

0 a 15 16 a 24 25 a 44 45 a 54 + 55
Edat

7. Facilitar: adaptar la instal·lació, 
manteniment i ús a les  
necessitats i estil de vida Sènior.

4. Gestionar continguts: extreure, 
filtrar i estructurar el coneixement.

3. Compartir: permetre crear i compartir 
continguts amb altres persones.

2. Coordinació multi plataforma: permetre la interacció i 
els continguts transversals entre dispositius i aplicacions.

1. Ultra mobilitat: facilitar l’entreteniment, la 
educació i el treball a a qualsevol hora i moment.

6. Controlar: mecanismes per garantir la privacitat i 
seguretat en les comunicacions.

5. Personalitzar: adaptar continguts a l’usuari i el context: passivitat 
vs. activitat i individualitat vs. sociabilitat.

√ - àrees a on s’està treballant a Catalunya
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T +34 93 206 17 50
F +34 93 205 96 11

info@creafutur.com

www.creafutur.com


